Martin WECKERLE, Augsburg

Wie nutzen Schiler*innen YouTube Mathematik
Erklarvideos und welche Praferenzen haben sie?

Einleitung

Die Quantitat von YouTube Tutorials nimmt ebenso zu wie auch deren Re-
levanz fir das Lernen. Jedoch befindet sich die Erforschung dieses Phano-
mens noch in den Anfangen (Knaus & Valentin, 2017; Valentin 2018).

In diesem Beitrag werden ausgewahlte Ergebnisse einer Studie des Autors
vorgestellt, die sich mit der Analyse des Nutzendenverhaltens von Mathe-
matik YouTube Videos und den Préferenzen der Nutzer beschaftigt (We-
ckerle, in VVorb.).

Theoretischer Hintergrund und ausgewahlte Literatur

Ohne den Lernvideos ihre Vorteile absprechen zu wollen, miissen diese je-
doch auch teils kritisch betrachtet werden. Denn der Chance der Schuler*in-
nen die Inhalte im eigenen Tempo anzusehen und die Videos selbst auszu-
suchen (Wetzel & Ludwig, 2021), steht auch die Kritik entgegen, entspre-
chende Videos wiirden nur prozedurales Wissen vermitteln und die Lernen-
den zu passiven Konsumenten machen (z.B. Bersch et al., 2020; Korntreff
& Prediger, 2021). Hinzu kommt, dass die Videos haufig nicht genutzt wer-
den, um langfristig Wissen aufzubauen, sondern sehr kurzfristig vor Prifun-
gen (Baertl, 2018). Vor den allgemeinen Gefahren digitaler Medien warnen
auch zahlreiche Publikationen, zum Beispiel von Spitzer (2012, 2015). Je-
doch verstérkt sich insbesondere seit dem, mit der Corona Pandemie verbun-
denen, Distanzunterricht die Bedeutung von Erklarvideos, was weitere For-
schung auf diesem Gebiet rechtfertigt.

Bei der Erstellung von Erklarvideos stellen sich den Produzierenden diverse
Fragen, wie unter anderem, ob es wichtig ist, im Video die erklarende Person
zu sehen. Es gibt zwar empirische Belege fur die positive Wirkung eines*r
sichtbaren Sprecher*in auf Lernerfolg und Lernerleben (z.B. Wang & Anto-
nenko, 2017), jedoch zeigen auch die Forschungen von Schmidt-Borcher-
ding & Bateman (2019), dass zundchst die Qualitat der Visualisierungen (Fo-
lien, Animationen etc.) im Vordergrund stehen sollte.

Ausgewahlte Aspekte der Studie

Um die Nutzer*innen von Mathematik-Lernvideos und deren Préaferenzen
besser verstehen zu kdnnen, wurde im Zeitraum Januar 2019 bis Mai 2019
eine Online-Explorationsstudie mit 465 Schiler*innen im Alter zwischen 12
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und 30 Jahren durchgefiihrt. Der Mittelwert lag bei 17,00 Jahren (SD =2,11).
Die Schiiler*innen stammten aus verschiedenen Gymnasien aus Bayern und
Baden-Wiurttemberg. Die alteren Schiler*innen zwischen 20 und 30 erkla-
ren sich aus den Schuler*innen der FOS/BOS und des Bayernkollegs. Der
Fragebogen umfasste 25 Fragen, deren meistens eine 4- bis 5-stufige Likert
Skala zu Grund lag. Zur Messung der allgemeinen (Leistungs-)Motivation,
dem mathematischen Selbstkonzept sowie dem Interesse der Schiler*innen
an Mathematik wurden Items aus den PISA 2015-Tests (OECD, 2016) ent-
nommen.

Zunachst wird in dieser Studie beleuchtet, welche Mathematik YouTube Ka-
néle die befragten Schiler*innen kennen und nutzen. Dieser Teil wurde be-
reits in Bersch et al. (2020) publiziert. Ebenso wird der Zusammenhang der
Personlichkeits- und Leistungsmerkmale, wie den Noten in Mathematik und
Deutsch, dem mathematischen Selbstkonzept, dem Interesse und der allge-
meinen Motivation der Schuler*innen mit der Videonutzung untersucht.

Des Weiteren analysiert die Studie, ob es bei den befragten Schuler*innen
einen Zusammenhang zwischen der elterlichen Unterstiitzung und der Nut-
zung von Erklarvideos gibt. Weitere Forschungsfragen beschaftigen sich mit
den Préferenzen der Schiler*innen bei der Gestaltung von Erklarvideos. So
wird in einer der Forschungsfragen beispielsweise untersucht, ob es ein VVor-
teil ist, die erkl&rende Person im Video zu sehen oder ob das Alter der erkla-
renden Person einen Einfluss hat. AulRerdem wird analysiert, ob die befrag-
ten Schiler*innen das schrittweise Einblendung einer (komplexeren) Formel
oder Gleichung gegeniber der sofortigen ganzen Darstellung bevorzugen
und welchen Einfluss die Personlichkeits- und Leistungsvariablen der Schii-
ler*innen auf diese Préferenz haben.

Ausgewahlte Ergebnisse

e | eistungsschwachere Schiler*innen haben eine tberzufallige Préferenz
fur die Nutzung von Mathematik Erklarvideos (hochsignifikant nach Bon-
ferroni Korrektur).

e Diese finden das Lernen mit Videos bequemer als mit Biichern und emp-
finden dabei mehr Spaf (p=0,014).

e Ebenso finden sie die Inhalte dort verstandlicher als in Biichern (p=0,009).

e Leistungsschwachere Schiiler*innen lassen sich durch die Nutzung ihres
Smartphones stérker ablenken als leistungsstérkere Schuler*innen (hoch-
signifikant nach Bonferroni Korrektur).

e Den befragten Schiler*innen war es nicht wichtig, im Video die erkla-
rende Person zu sehen.
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AuRerdem zeigen in der Studie des Autors Schiler*innen, welche angeben,
Inhalte in Erklarvideos besser zu verstehen als in Bichern, eher schlechtere
Leistungen, was an den negativen, sehr schwachen Korrelationen mit den
Leistungsvariablen deutlich wird, die alle hochsignifikant sind. Dies deckt
sich auch mit den Untersuchungen von Segers et al. (2008). Offenbar bleiben
mihsam angelesene Lerngegenstande dauerhafter im Gedachtnis.

Zusétzlich will die vorgestellte Studie klaren, ob das Alter der erklarenden
Person in einem Lehrvideo Einfluss auf die Praferenz der befragten Schi-
ler*innen hat. So konnte zwischen der Praferenz fiir eine jungere Person und
der Jahrgangsstufe eine sehr schwache positive, signifikante Korrelation von
r=0,093 ermittelt werden, was sich mit der Model-Observer-Similarity-Hy-
pothese (Schunk, 1987) erklaren l&sst:

Die Schuler*innen in héheren Jahrgangsstufen sind n&her dran am (relativ
jungen) Alter der YouTuber von ,, The simple club®, welche in der Studie des
Autors die meistgenutzten Videos darstellen, als jungere Schuler*innen.
Deshalb sind sie diesen ahnlicher, was die sehr schwach ausgepragte Prafe-
renz erklaren konnte.

Insgesamt scheint jedoch das Alter der erklarenden Person keine wesentliche
Rolle fur die Préferenz bei YouTube Mathematik-Videos zu spielen und so-
wohl altere, als auch jlingere Content Creator kdnnen erfolgreich sein.

Weiterhin wurde in einer Forschungsfrage untersucht, ob das schrittweise
Einblenden einer (komplexeren) Formel oder Gleichung gegeniiber der so-
fortigen ganzen Darstellung einen Vorteil bietet.

Eine Hypothese war dabei, dass leistungsschwache Schiler*innen das
schrittweise Einblenden stérker bevorzugen als leistungsstéarkere. Dies liel3
sich auch mit Hilfe eines Chi-Quadrat Tests bestatigen:

Es gab einen statistisch signifikanten Zusammenhang zwischen der Leistung
und Praferenz flr das schrittweise Einblenden: ¥3(1) = 5,059, p =0,024.

Dies steht im Einklang mit der Cognitive Load Theorie: Durch das schritt-
weise Einblenden wird der Cognitive Load reduziert und der oder die Be-
trachter*in kann sich leichter auf das Wesentliche konzentrieren. Es ist da-
von auszugehen, dass leistungsschwéchere Schiler*innen groRere Verstand-
nisschwierigkeiten haben und deshalb bei ihnen die Gefahr eines ,,cognitive
overloads* groRer ist, was die starkere Praferenz erklart.

Ausblick

Die Befragungen von 2019 wird mit einem aktualisierten Fragebogen 2022
erneut durchgefihrt, so dass sich auch Entwicklungen auf diesem Gebiet,
bedingt zum Beispiel als Folge der verstarkten Nutzung von Videos wahrend
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der Phase des Homeschoolings oder der technischen Entwicklung, untersu-
chen lassen.
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