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Einleitung

»Mediennutzung von Kindern und Jugend-
lichen steht, mit Ausnahme des ~guten
Buchs”, unter dem Generalverdacht pa-
dagogischer wie moralischer Fragwirdig-
keit. Dabei darf jedoch nicht Ubersehen
werden, dass Medien heute zu den wirk-
machtigsten Sozialisationsagenten in den
Lebenswelten der Kinder und Jugendli-
chen zu zahlen sind, so dass eine kultur-
kritische Vermeidungshaltung der Bedeu-
tung der Medien nicht gerecht wird. Viel-
mehr muss sich Unterrichtsforschung so-
wohl aus medienerzieherischen wie aus
medienethischen Grunden der wertver-
mittelnden Funktion medialer Angebote
wie auch den emotionalen wie kognitiven
Medienpraferenzen der Kinder und Ju-
gendlichen annehmen® (Marci-Boehncke;
Rath, 2003,1)

Das Unterhaltungsformat ,Daily Soaps“ bestimmt inzwischen seit fast 20 Jahren
den TV-Alltag — nicht nur in Deutschland. Zahlreiche medienwissenschaftliche Stu-
dien beschaftigen sich mit diesem Phanomen (vgl. Hickethier, 1998; Goéttlich, 2000;
Landbeck, 2002; Koch-Gombert, 2005; Goéttlich/Nieland, 2001; Baranowski, 2002).
Besonders interessiert dabei die Faszination des Formats fur Jugendliche (Theu-
nert/Gebel, 2000; Winter/Neubauer, 2002; Gotz, 2002). Dass hier eine Orientie-
rungsfunktion als Gratifikation gegeben scheint, hat bereits Mikos (2000) konsta-
tiert. Simon hat dann 2004 in ihrer Studie vor allem auch unter dkonomischer Per-
spektive die bedurfnisbefriedigende Wirkung der Daily Soaps und ihrer Rezipientin-
nen und Rezipienten in den Blick genommen. In der vorliegenden Arbeit soll dieser
Ansatz erweitert werden, um einen genaueren Blick auf die in den Soaps prasen-
tierten Wertangebote, auf ihre Rezeption sowie auf deren 6ffentliche Diskussion im
Forum zur Sendung zu werfen. Es bestehen bereits umfassende Forschungsergeb-
nisse zu den Bereichen Werte und Wertewandel, Lebensstile und Milieus, zum Me-
dium Fernsehen sowie zu der gesellschaftlichen Gruppe der Jugendlichen (Teil 1).
Diese Arbeit verbindet jedoch diese Bereiche, indem hier zum einen die Diskussion

um die Prdsenz von Werten im offentlichen Diskurs (vgl. Rath, 1993) und Antwor-
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ten auf die Frage der Wertvermittlung in medialer und padagogischer Form, durch
Uberlegungen zur Reflexion des medialen Wertangebots (Teil 11) im medienethisch
ausgerichteten facherubergreifendem Unterricht, gegeben werden (Teil 111). Zum
anderen wird die Seite der Padagogen und Produzenten verlassen und die Verarbei-
tung durch die jugendlichen Rezipienten analysiert werden, um erschlieRen zu kon-
nen, in welcher Weise der medial-moralische Inhalt erkannt, verstanden oder gar
verinnerlicht wird (Teil 11).

Damit knupft die Untersuchung an Studien zur jugendlichen Wertreflexion an (vgl.
Shell Deutschland Holding, 2006; Marci-Boehncke/Rath, 2007; Bundesministerium
far Familie, Senioren, Frauen und Jugend, 2006). Doch gerade das Medium Fernse-
hen, insbesondere das Format Daily Soap, leistet eine zundchst einmal zur Kenntnis
zu nehmende Vermittlung von Werten. Dieses Medium ist zur Sozialisationsinstanz
geworden und muss daher im Rahmen der unterrichtlichen Medienbildung berick-
sichtigt werden. Welche Wege es gibt, um die Bedeutung der Instanz Daily Soap
optimal zu nutzen, soll dartiber hinaus in Teil 11l untersucht werden.

Es soll gezeigt werden, dass die Inhalte von Daily Soaps einerseits tatsachlich
>wert-voll“ sind, was andererseits von den rezipierenden Jugendlichen wahrge-
nommen und diskutiert wird.

Hierzu erfolgt die Untersuchung mehrperspektivisch: die Inhaltsanalyse der Soap
bildet die Grundlage fur die im Mittelpunkt stehende Wertanalyse der ,Verbotenen
Liebe“. Das Wertangebot wird zum einen erfasst, zum anderen auf Kohlbergs Stu-
fenmodell eingeordnet, ehe die Diskussion der Rezipienten im Forum zur Sendung
ins Zentrum des Interesses rucken. Auch hier werden die aus der Diskussion zu
schlieBenden Werte zuerst erfasst, um anschlieBend den Kohlberg”schen Stufen
zugeordnet werden zu kdnnen. Insgesamt folgt die Studie den Leitfragen (1) wel-
ches Wertangebot in Daily Soaps verarbeitet wird, (2) ob sich dieses auch in der
Filmsprache widerspiegelt, (3) auf welcher Moralstufe nach Kohlberg die morali-
schen Diskussionen einzuordnen sind, (4) mit welcher Resonanz diese von den ju-
gendlichen Rezipienten aufgenommen wird und (5) ob auch filmsprachliche Wert-
haltigkeit erkennbar ist. AbschlieBend (6) wende ich mich der Frage zu, welche Per-
spektiven fur die Medienbildung und Wertvermittlung im Unterricht das Format Dai-
ly Soap ero6ffnet.

Ziel ist es, das wissenschaftliche Feld der Werte und Wertvermittlung mit jenem der
Fernsehforschung und Medienpadagogik zu verbinden, um in der Synthese beider
Bereiche das Fernsehen und seine Formate fur die Schule fruchtbar zu machen.
Dazu wurden zunéchst folgende Grundannahmen formuliert, die im ersten Teil, dem
theoretischen Kontext, geklart und soweit moglich durch die Forschung bestatigt

werden sollen:
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Hypothesen zur Werte-Wegweiserfunktion der Daily Soap

Soll die Wertewegweiser-Funktion der Daily Soap nachgewiesen werden, muss zu-
erst eine Auseinandersetzung mit dem Wert-Begriff erfolgen. Dabei soll gezeigt
werden, dass schon aufgrund des Wert-Begriffs nicht von einem Werteverlust ge-
sprochen werden kann. Vielmehr folgt der Mensch notwendig immer bestimmten
Wertvorstellungen, die dadurch sein Handeln und seine Lebensfuhrung bestimmen.
Die Werthaltung des Menschen bestimmt sowohl sein Privat- als auch sein Berufsle-
ben und letztendlich auch die Struktur der Gesellschaft.

Sind Werte Maximen der eigenen Lebensfuhrung, kdnnen sie nicht ganzlich verloren
gehen, da jedes Individuum Vorstellungen vom eigenen Leben hat — wenn auch
nicht immer in Form von Zielen, so doch in der Uberzeugung davon, wie das Leben

nicht sein soll (Hypothese 1).

Werte sind aber in Abhangigkeit der Entwicklung des eigenen Selbst und dessen
kulturellen Kontextes veranderbar (Hypothese 2). Dies fuhrt dazu, dass eine Werte-
Konjunktur im Laufe der Geschichte zu beobachten ist (Hypothese 2.1). Da die le-
bensweltlichen Kontexte nicht nur real, sondern auch medial sind, beeinflussen

auch die Medien die individuelle Werteentwicklung (Hypothese 2.2).

Durch den kulturellen Einfluss auf die Werte sind diese national bzw. kulturkreisbe-

zogen (Hypothese 3).

Werte haben also durchaus verschiedene Bedeutung von Person zu Person, Nation
zu Nation und Kultur zu Kultur, doch neben dieser differierenden Funktion haben
Werte ebenfalls eine verbindende (Hypothese 4): Wertepraferenzen werden im Le-

bensstil sichtbar.

Gelebte Wertvorstellungen haben nicht nur Einfluss auf das Individuum, sondern
letztlich auf die ganze Gesellschaft (Hypothese 5). Diese wiederum ist daflr ver-
antwortlich, dass die Heranwachsenden dafiur sensibilisiert werden, was im Sinne

der Gesellschaft richtig und falsch ist, was Wert ,,hat“ und was nicht.

Moral entwickelt sich also im Laufe der Entwicklung stufenartig aufgrund morali-

scher Konflikte (Hypothese 6).

Die Schule ist als gesellschaftlich sanktionierte (Zwangs-) Sozialisiationsinstitution
fur Heranwachsende fur die Besprechung oder Schaffung solcher Dilemma-Situation
pradestiniert, um die Entwicklung des Werturteils positiv zu beeinflussen (Hypothe-
se 7).
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(Anmerkung: Schon Wilhelm von Humboldt sah Ende des 18.Jhds. Bildung
nicht beschrankt auf Wissen und Kénnen, sondern als Formung einer kom-
pletten Personlichkeit mit Charakter, Herz und Verstand (vgl. von Humboldt,
1793). Auch fur Hartmut von Hentig ist die Entwicklung des Werturteils von
Bedeutung, wenn er in der Einfihrung in den Bildungsplan 2004 explizit den
Zielbereich ,Einstellungen“ benennt. Gerade Haltungen gelte es in besonde-
rem Mal3e Uber die Fachgrenzen hinweg zu férdern.)
Hierzu bieten sich Interaktionssituationen in der Klassengemeinschaft an, in denen
sowohl alltagliche, lebensweltliche Geschehnisse als auch fiktive Geschichten oder
aber mediale Inhalte Thema bieten kdnnen. Mit Medien und deren Darstellungswei-
sen sind die Heranwachsenden vertraut. Besonders das Fernsehen spielt im Leben
von Kindern und Jugendlichen immer noch eine wichtige Rolle, wenn auch Compu-
ter und Internet quantitativ inzwischen starker in den Vordergrund getreten sind
(vgl. JIM 2008; JIMplus 2009). Aufgrund seines vielfaltigen Programms stellt das
Fernsehen und in ihm besonders das Format Daily Soap eine Fundgrube morali-
scher Dilemmata dar, die problemlos in den schulischen Wertevermittlungskontext

integriert werden kénnen.

Das Fernsehen fasziniert Zuschauer aller Altersklassen, besonders aber Kinder und
Jugendliche, da sie von der uUberwiegenden Unterhaltungskomponente des Pro-

gramms angesprochen werden (Hypothese 8).

Das Serienformat - und die Soap im Besonderen - begeistert vor allem Kinder und
Jugendliche, da dessen formattypische Elemente (Bekanntheit der Figuren, Mog-
lichkeit zu Ritualisierung und Strukturierung des Alltags, Spannungserlebnisse,...)
den Bedirfnissen der Heranwachsenden entsprechen, doch auch mit der Soap he-
rangewachsene und mittlerweile Erwachsene rezipieren die Soap, so dass man bei
diesem Format von einer Ubergenerationellen Publilumsbindung sprechen kann

(Hypothese 9).

Besonders die kaufkraftige Zielgruppe der Kinder und Jugendlichen ist es, an der
sich ein groRBer Teil der TV-Produzenten orientiert. Kind ist im Rahmen der KIM-
Studie wer zwischen sechs und 13 Jahren alt ist; die iconkids & youth international
research GmbH bezieht sich in ihren Studien sogar auf das Alter von drei bis 13
Jahren. Auch wenn als Jugendlich recht einheitlich Personen gelten, die das 13. Le-
bensjahr vollendet haben, l&sst sich der Jugend-Begriff nicht eindeutig fassen (vgl.
Hofer; Reinders; Fries; Clausen, 2005, 81-100; Munchmeier, 1998, 103-118). Zwar
kann der Beginn mit der Pubertat festgelegt werden, das Ende ist dagegen nicht
klar abzustecken, nicht zuletzt, da auch viele jung gebliebene Erwachsene noch

immer nach Jugendlichkeit streben, die dadurch Symbolcharakter erlangt hat.

9
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Jugend wurde zum Symbol fur ein aktives und modernes Leben Erwachsener
(Hypothese 10).

Die Jugend selbst wird jedoch haufig mit negativen Attributen belegt (Hypothese
10.1). ,,Die” Jugend als solche gibt es jedoch nicht, da sowohl verschiedene Bilder
von Jugend entsprechend des Blickwinkels auf sie als auch verschiedene Szenen

innerhalb der Jugendkultur existieren (Hypothese 10.2).

Fur die Jugendlichen selbst wird eine Abgrenzung zu den Erwachsenen immer
schwieriger, die fur die Heranwachsenden auf der Suche nach ihrer ldentitat aber
unbedingt wichtig ist (Hypothese 11).

Trotzdem haben Jugendliche eigene Lebensstile aufgrund ihrer jeweiligen Wertvor-
stellungen, die sich hauptséachlich an ihrer Peergroup, aber auch an Medieninhalten

orientieren (Hypothese 11.1).

Heutige Jugend ist Medienjugend, denn die Lebenswelt der Jugendlichen ist medial
(vgl. Baacke u.a.1990). Medien sind fur Heranwachsende selbstverstandlicher All-
tag. Sie werden zum Umgang mit Medien sozialisiert, die wiederum die Interessen-
gebiete der Jugendlichen aufgreifen und verarbeiten. Dieser Umgang mit Medien
erfolgt nicht, wie haufig dargestellt, wahllos und andauernd, sondern vielmehr ge-
zielt und auf die Bedurfnisse abgestimmt. Zu den wichtigsten Medien fur Kinder und
Jugendliche z&hlen nach wie vor das Fernsehen, aber zunehmend auch Computer
Internet und Handy. Diese neuen Medien werden hauptsachlich zur Kommunikation
genutzt. Insgesamt erfolgt die Mediennutzung Jugendlicher konvergent: die Medien
untereinander werden verzahnt, ergdnzend und Uberlagernd genutzt, das eigene
Leben durch Medieninhalte und Kommunikationsmdglichkeiten angereichert und
bereichert.

Um sicherzustellen, dass Kinder und Jugendliche die Wertangebote der Medien zum
einen erkennen, zum anderen aber nicht unreflektiert hinnehmen, muss die Schule
neben der Bildung der Schilerinnen und Schiler ihrer Aufgabe der Wertvermittlung
und Wertbildung gerecht werden (vgl. Thyen, 2002, 179ff.). Wie fur alle Unter-
richtsinhalte gilt auch innerhalb der Wertbildung der Grundsatz des Lebensweltbe-
zuges, der dazu dient, den Unterricht fur die Kinder und Jugendlichen zuganglich
und besser begreifbar zu gestalten. Um Kindern und Jugendlichen also Werte nahe
zu bringen, kann man auf fur sie bekannte Strukturen zurtckgreifen, wie sie in
Fernsehserien, speziell in Daily Soaps, zu finden sind. Dort werden standig, in jeder
Folge, moralische Dilemmata verhandelt. Werden diese aus dem Kontext Soap ge-
I6st, wird eine einseitige Ansprache der Fans oder aber deren Abschreckung durch
zu Privates vermieden. Somit kann das Wertangebot von Daily Soaps genutzt wer-
den, um einen motivierenden Unterricht fur eine medial gepréagte Zielgruppe zu

gestalten.

10
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Diesem Gedankengang entsprechend soll zu Beginn der Begriff des Wertes geklart
und der Wertwandlungsprozess innerhalb der deutschen Geschichte verdeutlicht
werden. Zunachst wird geklart, welche Rolle Werte als Initiatoren von Lebensstilen
spielen und welche Effekte die Milieuzugehdrigkeit auf Individuum und Gesellschaft
hat, bevor der Frage nachgegangen wird, wie sich Wertvorstellungen im morali-
schen Urteilsvermdgen des Kindes entwickeln.

Wurde mit der grundlegenden Klarung des Sachverhalts im Bereich der Werte die

Basis fur ein Verstandnis der Problematik der Wertvermittlung durch das Fernsehen

geschaffen, steht im zweiten Theorieteil das Medium Fernsehen im Mittelpunkt der

Untersuchung. Nachdem ein kurzer Abriss der Fernsehgeschichte — sowohl hinsicht-

lich der inhaltlichen Entwicklung des Angebots als auch bezogen auf die quantitative

Dimensionierung — gegeben wurde, soll die Frage behandelt werden, ob das Medi-

um nicht weit weniger kritisch zu beurteilen ist, als dies aktuell in Fortsetzung der

von Kerlen (2005) als ,Medienmoralisierung” bezeichneten Kritik erscheint (vgl.

Spitzer, 2005; Winterhoff-Spurk, 2000). Sowohl der Charakter des Formats Daily

Soap als auch die Kritik am Medium selbst wird in der Gesamtschau der Fernseh-

entwicklung erlautert.

Der letzte Theorieblock beschaftigt sich mit der Jugend als Lebensphase, als Me-

dienphase und als Zielgruppe, um die jugendliche Sicht auf die Medien und auf den

Umgang mit ihnen zu verdeutlichen.

Nach der Darstellung der vorliegenden Literatur in den Bereichen ,Werte, Lebens-

stile und Milieus”, ,,Entwicklung des moralischen Urteilsvermégens und Wertvermitt-

lung” einerseits sowie ,Entwicklung der Fernsehlandschaft“ und ,Jugendliche als

Medienrezipienten* andererseits, folgt die Analyse der Wertewegweiserfunktion des

Formats Daily Soap durch eigene Forschungsarbeit. Diese besteht aus folgenden

Untersuchungen:

1. Die qualitative Inhaltsanalyse des Formates Daily Soap zeigt, welches Wertepro-
fil durch welche Inhalte transportiert wird. Hierzu werden ausgewdéhlte Folgen
der Soap ,Verbotene Liebe" transkriptiert und hinsichtlich der verhandelten
Werte analysiert. Es wird deutlich werden, welche Werte verstarkt thematisiert
werden und ob bestimmten Werten typischen Figurenkonstellationen zugeordnet
werden kdénnen.

2. Die filmsprachliche Analyse dient dazu, herauszufinden, ob den dargestellten
Werten bestimmte filmsprachliche Mittel zugeordnet werden kénnen, die zu de-
ren Darstellung haufiger herangezogen werden als andere.

3. Die Analyse der Stufenzugehdrigkeit auf dem Kohlberg”schen Stufenmodell soll
zeigen, auf welcher Stufe des moralischen Urteils die Soap-Figuren argumentie-
ren.

4. Die beobachtende Analyse der Fan-Kommunikation im Online-Forum der Daily

Soap wird daruber hinaus Auskunft geben, welche Inhalte die Fans besonders
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beschaftigen und wie sie die Inhalte beurteilen. Hierzu werden jene Eintrage be-
ricksichtigt, die sich explizit auf eine moralische Frage in der Daily Soap bezie-
hen, auf eine Frage also, zu deren Beantwortung eine Gewissensentscheidung
getroffen und vertreten werden muss.

5. AbschlielBend werden die Ergebnisse dann in einem Modell zur Wertevermittlung
im Deutschunterricht verarbeitet und entsprechendes Material vorgestellt. Da
Soaps Werte verhandeln und jugendliche Rezipienten diese sowohl wahrnehmen
als auch selbst vertreten, kann die Soap zum Unterrichtsgegenstand werden, mit
dessen Hilfe nicht nur Uber Werte gesprochen werden kann, sondern diese auch

beobachtet werden kénnen.
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A Wert: Begriff, Realisierung und Entwicklung
1. Wertbegriff
1.1. Werte — Begriff und Verstandnis

Der Begriff Wert wird im alltaglichen Sprachgebrauch standig verwendet. Eine eindeutige
Definition, was unter einem Wert oder den Werten zu verstehen ist, gibt es aber nicht.
Vielmehr fand der Soziologie Riudiger Lautmann bei einer Analyse von 400 Fachpublikati-
onen 180 verschiedene Definitionen des Wert-Begriffs (Lautmann, 1969), deren Urfas-
sung in den 1950er Jahren von Clyde Kluckhohn formuliert wurde. Er definierte einen
Wert in seinem Artikel "Values and Value-Orientations in the Theory of Action"” (1951,
388ff.) wie folgt: "a value is a conception, explicit or implicit, distinctive of an individual
or characteristic of a group, of the desirable which influences the selection from available

modes, means and ends of action."

Bei mit ihm verwandten Begriffen féallt die Erklarung leichter: Normen sind die Verhal-
tensregeln, um Werte zu erflllen; eine Tugend ist die ,,Fahigkeit sich gemafl der einzel-
nen Werte zu verhalten* (H6hn, 2003, 16) und Moral bezeichnet die ,Gesamtheit der
Regeln, die in einer Gesellschaft festlegen, was als sittlich falsch und richtig, gut und bo-
se gilt* (H6hn, 2003, 15), also wieder die Be-Wertung bestimmter Handlungen durch die
Gesellschaft. Keine der aufgefuhrten Erklarungen kommt ohne den Wert-Begriff aus, er
selbst ist jedoch schwerer zu fassen.

~Wertvorstellungen werden in der geisteswissenschaftlichen Logik [..., S.H.] als Grundla-
ge des individuellen Handelns angesehen* (Duncker, 1998, 15). Schaub/Zenke setzen
Werte gleich mit ,Vorstellungen des Wuinschenswerten, Erstrebenswerten*
(Schaub/zZenke, 2000, 592), ahnlich definiert Neil J. Smelser den Begriff: fur ihn sind
Werte die ,erwinschten Endzustande, die dem menschlichen Streben als Richtschnur
dienen” (Smelser, 1972, 44). Jeder einzelne erlebt diese Werte als Wiunsche, als Moto-
ren des eigenen Willens, die ihm helfen, seine individuellen Ziele festzulegen. Im Laufe
der Zeit werden diese Winsche zu Einstellungen verinnerlicht, was ein bewusstes Ent-
scheiden durch intuitives Handeln abldst. Dieses Handeln orientiert sich, beeinflusst
durch die Sozialisation, an gesellschaftlich anerkannten Werten, wodurch ein Ausgleich
zwischen den Winschen des einzelnen und dem Interesse der Gruppe stattfindet (vgl.
Schmidt, 1978, 68ff.), denn ,in der Abfolge der Generationen wird immer wieder das
gleiche Wertsystem vermittelt, internalisiert und im alltdglichen Routinehandeln fortwéah-
rend verwirklicht* (Hillmann, 1989, 147). Durch das festgeschriebene Durchlaufen unter-
schiedlicher gesellschaftlicher Sozialisationsinstanzen und dem Aufwachsen bei Eltern, die
ihrerseits von der Gesellschaft gepragt wurden und werden, wird das junge Gesell-
schaftsmitglied fur das Leben in der Werte-Gemeinschaft vorbereitet. Es weil3, wie es et-
was zu bewerten hat, kann entscheiden, ob etwas seinen Erwartungen entspricht oder

nicht und kann schlie3lich so handeln, dass das Tun mit den eigenen Erwartungen nicht
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kollidiert (vgl. Dunker, 1998, 16ff.). So erzeugen Werte als Gibergeordnete Orientierungs-
einheiten eine ,Konstanz des Verhaltens, stellen Kontinuitat zwischen verschiedenen Le-
bensmomenten und damit der Identitat des Ich her* (Schmidt, 1978, 72). Gleichzeitig
festigt das Individuum durch sein Handeln seinerseits die Werte einer Gesellschaft, denn
Werte werden durch alltdgliches Miteinander bestimmt, festgelegt und verandert. Da-
durch bilden Werte den Kern einer Kultur, so Hillmann (vgl. Hillmann, 1989, 54). So wie
sich verschiedene Gesellschaften und Kulturen beispielsweise in Bezug auf Lebensgestal-
tung oder Esskultur unterscheiden, so unterscheiden sich auch ihre Werte, denn ,Werte
sind kulturell typisiert, d.h., sie haben im Zuge geschichtlicher Entwicklungsprozesse in-
nerhalb einer Kultur eine bestimmte Ausprégung, Eigenart und handlungsbestimmende
Kraft gewonnen“(Hillmann, 1989, 54). Die Verstdndigung uber bzw. das Anerkennen von
gemeinsamen Werten ermadglicht erst das Zusammenleben in einer Gesellschaft, die das
Konformgehen mit guten Werten belohnt und Handlungen, die mit diesen nicht vereinbar
sind, sanktioniert. Nur so kann die soziale Ordnung aufrechterhalten werden. Man kann
also von einer gegenseitigen Beeinflussung von Individuum und Gesellschaft sprechen.
Ein Wert entwickelt sich dadurch zum Wert, dass viele Menschen einen Wunsch fur so
wichtig erachten, dass sie ihn zur Maxime ihrer Lebensfihrung machen und gegeniber
anderen Ansichten verteidigen. Durch die allgemeine Akzeptanz verfestigt sich diese Vor-
stellung, wird institutionalisiert und durch die Festlegung von Sanktionen verteidigt.

Die Wichtigkeit der Werte ist jedoch veranderbar und unterliegt sowohl auf3eren Einflis-

sen der Gesellschaft, als auch Verdnderungen in den Einstellungen des Individuums.

1.2. Die Wandelbarkeit der Werte

In einer individualisierten und multikulturellen Gesellschaft wie der unseren haben Werte
ihren definitiven Charakter verloren. Sie sind nicht mehr selbstversténdlich und sie sind
in ihrer Wertigkeit verédnderbar. Warum es zu Wandlungen von Wertvorstellungen
kommt, ist unterschiedlich begrindet: im Individuum, in der Interaktion Individuum und

Gesellschaft und in der Interaktion von Gesellschaften.

1.2.1 Individuelle Ursachen des Wertewandels

Andern sich die Lebensbedingungen des Individuums, kénnen sich auch seine Wertvor-
stellungen andern. ,Aufgrund der zentralen Stellung der Werte innerhalb der Kultur und
im Rahmen der Motivation menschlichen Handelns beinhalten schépferische Reaktionen
auf Herausforderungen der Lebenswelt zwangslaufig auch den Wandel von Wertorientie-
rungen und Wertsystemen* (Hillmann, 1989, 108). Dies bedeutet nicht, dass vdllig neue
Werte kreiert werden, vielmehr ist eine Umdeutung der Wichtigkeit von Werten und eine
Wiederbelebung alter Werte moglich, die dadurch eine ,Renaissance” erleben (vgl. Hill-

mann, 1989, 104; 107). Weitere Grunde fir eine Wandlung der Wertvorstellungen sind
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ein verandertes Denken (als geistige Offnung gegeniiber Neuem), neue Ideen (als neue
Zugange zu Werten), Wohlstand (als Befreiung des Geistes durch eine gute Versorgung
des Korpers), Freizeit (um Interessen zu entwickeln und ihnen nachzugehen) und ein
Mehr an Information.

Je nach Art der Informationsquelle, kann auch sie es sein, die Wertvorstellungen beein-
flusst und dadurch zur Wertewandlung beitragt. Auch wenn alle Massenmedien mehr o-
der weniger dem Transport von Inhalten dienen, so sind es vor allem Fernsehen und seit
den 1990er Jahren das Internet, mittels derer sich die Nutzer informieren, so die Allens-
bacher Markt- und Werbetrageranalysen (AWA) 1999 und 2003. Besonders die Zielgrup-
pe der 20-29-Jahrigen gewinnt ihre Information aus dem Internet wie die Allensbacher

Markt- und Werbetrageranalyse zeigte (Abb.1).

AWA 2003
Wenn man sich Uber ein Thema
naher informieren mochte ...
Bevdlkerung insgesamt
[ 1999 — 2003 |
achtet man auf Berichte
im Fernsehen 73
liest rnan Berichte
in Zeitungen 61
in Zeitschriften 44
Suche im Internet 34
Berichte im Radio 32
Basis: Gesamtdeutschiand, Bevékenng ab 14 Jahre
Cuelle: Allersbacher Markt- urd Werbetrdgeranalysen (AWA) 1995 und 2003 @IfD-Allersbach
AWA 2003
Wenn man sich Uber ein Thema
naher informieren mochte ...
20- bis 29jéhrige
0 1999 — 2003 |
achtet man auf Berichte
i Fernsehen 67
liest rnan Berichte
in Zeitungen 53
in Zeitschriften 46
Suche im Internet - 59
Berichte im Radio 27
Basis: Gesamtdeutschland, Bevidkenng ab 14 Jahre
Cuelle: Allersbacher Marld- urd Werbafrageranalysen (AMA) 1993 und 2003 ID-Allsrebach

Abbildung 1: Zuganglichkeit von Information
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Fernsehen und Internet dienen jedoch nicht nur der reinen Information, sondern geben
als Fenster zur Welt Einblicke in andere Formen der Lebensgestaltung. Sie leisten einen
far die Zuschauer wichtigen , Realitatstransfer* (Réssler, 1997, 24), ermdglichen die Ent-
stehung eines Wirklichkeitsbildes in den Kdpfen des Publikums auf sekundarem Weg, was
den Horizont des Publikums stark erweitert. Was jedoch berlcksichtigt werden muss, ist
die Subjektivitat solch sekundarer Erfahrungen: Die Medien zeigen zwar, was real pas-
siert, allerdings durch die Augen der Medienmacher, die einzelne Ereignisse herausgrei-
fen, andere nicht beachten und die herausgegriffenen Ereignisse aus ihrem jeweils spe-
ziellen Blickwinkel zeigen (vgl. Rdssler, 1997, 26).

Internet und Fernsehen sind aber bei weitem nicht nur Plattformen des Meinungsaustau-
sches, sie sind vielmehr Instrumente des Agenda Settings. Beim Agenda-Setting, also
dem Festlegen einer ,Tagesordnung“ (Rdssler, 1997, 31) geht es um die Beeinflussung
der Meinungsbildung durch die Berichterstattung der Medien. Medien kdnnen die Welt
nicht in ihrer ganzen Fulle widerspiegeln, sie mussen bestimmte Themenbereiche aus-
wéhlen. Durch diese Auswahl und die Gewichtung der Beitrdge wird die offentliche Mei-
nung gepragt: was haufig in Nachrichtensendungen ausgestrahlt wird, erscheint wichtiger
als Seltenes, Aufmacher auf Titelseiten wichtiger als ein kleiner Bericht im Innenteil der
Zeitung , die Radioreportage suggeriert Aktualitat (vgl. Rdssler, 1997, 16).

Erstmals beschrieben Maxwell McCombs und Donald Shaw den Effekt im Jahr 1972 unter
diesem Namen: "Zwar haben die Massenmedien wenig Einfluss auf (Veranderung) von
Richtung oder Starke von Einstellungen. Aber es kann unterstellt werden, dass die Mas-
senmedien den Markt (der Themen) fir politische Kampagnen bestimmen, der seinerseits
die Starke von Einstellungen gegenluber politischen Themen beeinflusst."
(McCombs/Shaw, 1972, 177). Allerdings ging schon 1963 der Politikwissenschaftler Ber-
nard C. Cohen davon aus, dass Medien zwar nicht bestimmen kénnen, was der Zuschau-
er denkt, wohl aber Einfluss darauf haben, woruiber der Rezipient nachdenkt:

»[The press] may not be successful much of the time in telling people what to think, but
it is stunningly successful in telling its readers what to think about“(Cohen, 1963, 13).

Ist dies der Fall, wurde aus der Medien- eine Publikumsagenda, da das Publikum die A-
genda der Medien ibernommen hat.

Neben die Beeinflussung des rezipientellen Denkens tritt ein weiterer Effekt, namlich der
der Beeinflussung der Wertzuweisung (Priming-Effekt). Die Priming-Theorie ,besagt, dal3
[sic!, S.H.] die Massenmedien durch die Betonung bestimmter Themen in ihrer Berichter-
stattung diese Themen beim Rezipienten verfugbar machen und damit seinen Kriterien-
katalog bestimmen, auf den er zuriickgreift, wenn er politische Werturteile fallt* (Réssler,

1997, 44)'. Da Fernsehen und Internet Plattformen zum Austausch verschiedenster

1 Sehr stark héngt das Priming vom Framing ab, also der Platzierung des Beitrags innerhalb der Sen-

dung, der Positionierung des Artikels in der Zeitung, da dieser Rahmen das Thema selbst erweitert, den Zu-
schauern suggeriert, in welchen Kontext sie es einordnen sollen (vgl. Rossler, 1997, 44).

17



Teil | Theoretischer Kontext Werte und Wertrezeption, das Fernsehen und das Konzept von Jugend
A Wert: Begriff, Realisierung und Entwicklung
1. Wertbegriff

Wertvorstellungen sind, kénnen diese Massenmedien zu Generatoren von Wertpréaferen-
zen werden und im Falle von seriell- fiktionalen TV-Formaten die Entstehung positiver
Werte ermdglichen, so der Medienwissenschaftler Norbert Bolz in seinem Vortrag ,,Die
Moral des Internet-Zeitalters. Uber Jugend, Werte und Medien“ im Rahmen des Hamba-

cher Mediendialogs im Sommer 2006.

1.2.2 Ursachen des Wertewandels aus der Interaktion Individuum - Gesellschaft

Neben den direkt personlich bedingten Ursachen eines Wertewandels bestehen solche,
die auf die Interaktion des Individuums mit der Gesellschaft zurtuickzufiihren sind. Bei-
spielsweise wirkt sich eine Veranderung in der Milieuzugehdrigkeit (friher als Schichtzu-
gehorigkeit bezeichnet) auf die Wertpréferenz einer Person aus. ,,Neue Wertdominanzen
setzen sich vor allem infolge von Prozessen des Aufstiegs, des Abstiegs und der Ver-
schmelzung unterschiedlicher Sozialschichten durch* (Hillmann, 1989, 130).

Daneben besteht die Moglichkeit, dass Vorgédnge in der Gesamtgesellschaft das einzelne
Mitglied beeinflussen. So werden in einer alternden Gesellschaft andere Werte gelebt als
in einer jungen, ebenso wie in einer Gesellschaft, die mit einer explodierenden Bevoélke-
rungszahl zu kdmpfen hat im Vergleich zu einer mit schrumpfender Zahl der Gesell-
schaftsmitglieder.

Unabhéangig von solch demographischen Gegebenheiten kdnnen auch technische Neue-
rungen wie die Erweiterung der Kommunikationsmadglichkeiten oder die zunehmende Di-
gitalisierung des Alltags - Datenverarbeitung, Telefonie, schriftliche Kommunikation, TV,
Fotografie, Unterhaltung, um nur einige Beispiel zu nennen — die bestehenden Wertvor-
stellungen verandern (vgl. Dunker, 2005, 18ff).

SchlieB3lich kébnnen auch politische Entwicklungen das Individuum beeinflussen, wie zum
Beispiel das Ende des Kommunismus in der ehemaligen DDR oder das Auftreten einer
starken Personlichkeit als Fuhrer in der Gesellschaft, der Antworten auf momentan wich-
tige Lebensfragen geben zu kénnen scheint und seine Werte in diejenigen, die ihm an-
h&ngen, injiziert (vgl. Hillmann, 1989, 131; Opaschowski, 2004, 20f). Welche Massen
von Menschen dadurch erreicht und wie nachhaltig sie beeinflusst werden kénnen, ist seit

dem Hitler-Regime unzweifelhaft bekannt.

1.2.3 Ursachen des Wertewandels aus der Interaktion Gesellschaft - Gesellschaft

Ebenso wie einzelne Personen ein Umdenken bewirken kénnen, tragen auch andere Ge-
sellschaften zum Wertewandel bei, deren Gedankengut durch Wanderungsbewegungen
vielerlei Art (Studium, Forschung oder Arbeit im Ausland, Flucht vor Krieg und Verfol-
gung, Auswanderung, usw.), Eroberungen oder durch ein ,gutes Vorbild“ (Industrialisie-

rung oder american way of life) in eine andere Gesellschaft eingebracht wird. ,,Schon seit
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langem vollzieht sich Wertewandel in engem Zusammenhang mit der kulturGberschrei-
tenden, missionarisch oder gar aggressiv-kriegerisch vorangetriebenen Ausbreitung neu-
er Weltanschauungen, Religionen, Heilslehren und Ideologien“ (Hillmann, 1989, 139; vgl.
Opaschowski, 2004, 20f). Dieser Aspekt wird im Zuge fortschreitender Globalisierung und
Multikulturalitat zunehmender tragender, da sich eine Konfrontation mit fremden Wert-
vorstellungen nicht vermeiden lasst. Gerade Familien mit Migrationshintergrund mussen
die Aufgabe bewaltigen, ihre Werte mit denen der neuen Gesellschaft in Einklang zu brin-
gen. Migranten ,mussen ihren Kindern Werte in der Balance von Herkunftskultur und -
religion und aufnehmender Gesellschaft vermitteln kénnen. Fir eine gelingende Erzie-
hung sind Integrationsbereitschaft und vorgelebte Integration der Eltern grundlegend“
(Bundesministerium fur Familie, Senioren, Frauen und Jugend (Hrsg.), 2006, 30). Nur
wenn die Kinder durch das Vorbild der Eltern erfahren, dass das Zusammentreffen ver-
schiedener Wertvorstellungen nicht problematisch, sondern anregend und bereichernd
ist, kann eine multikulturelle Gesellschaft funktionieren. Aus diesem Grund ist Werter-
ziehung unabdingbar, wenn viele Kulturen zusammenleben, wie dies in Deutschland der
Fall ist, so das Bundesministerium fur Familie, Senioren, Frauen und Jugend. Dabei muss
jedoch bei aller Toleranz gegeniuber anderen Wertpraferenzen eine gemeinsame, mit dem
Grundgesetz der Bundesrepublik Deutschland vereinbare Werte-Basis angestrebt und
realisiert werden. Wer hierbei eine fuhrende im Sinne von anleitende Funktion einnehmen
soll, der Staat oder das Individuum, dartber wird neben der Wissenschaft auch in der
Politik diskutiert. Claudia Roth, die Parteivorsitzende von Biundnis 90/Die Griinen und der
Bundestagsprasident Norbert Lammert der CDU/CSU tauschten ihre Meinungen am 10.
April 2006 in einem politischen Streitgesprach von BLICKPUNKT BUNDESTAG? aus. Die
beiden Politiker kamen zu dem Schluss, dass zwar groBtmoégliche Integration win-
schenswert und notwendig ist, Probleme im Miteinander jedoch die Realitat sind, was sich
beispielsweise im Karikaturenstreit zeigte. ,,Grundlegend unterschiedliche Vorstellungen
von Meinungsfreiheit, von Toleranz, von Religionsfreiheit” traten vor diesem Hintergrund
zu Tage, so Lammert. Nach Roth sind die Ursachen dieser offenbar fehlgeschlagenen In-
tegration im eigenen Umgang mit Migranten zu suchen: ,,Wir selber waren es, die mit der
Lebenslige, Deutschland sei kein Einwanderungsland, die notwendige Integration ver-
weigert haben”, erinnert die Politikerin. Um in Zukunft eine Verbesserung hinsichtlich der
Einbindung von Migranten herbeizufuhren, mussten klare Leitlinien vorgegeben werden,
wie beispielsweise das Deutschsprechen auf den Schulhdéfen, um die eigenen Werte zu
starken ohne dabei eine Leitkultur zu postulieren. Trotzdem ist es notwendig eine ge-
meinsame Basis zu schaffen, die sich an den Grundsatzen des Staates orientiert, denn

»Sich widersprechende Werte kdnnen nicht mit dem Hinweis auf Toleranz und kulturelle

2 Was sind uns unsere Werte wert?; http://www.bundestag.de/aktuell/archiv/2006/werte/index.html,

10.5.2007
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Aufgeschlossenheit nebeneinander in einer Gesellschaft existieren. Es muss klar sein,
was in dieser Gesellschaft gilt“, so Lammert.

In einem funktionierenden System von Integration in die Gesellschaft der neuen Heimat
einerseits und einem toleranten Integrierenlassen andererseits befruchten sich unter-
schiedliche Wertvorstellungen gegenseitig und tragen zu einem Wandel der Werte beider

Kulturkreise bei.

1.3. Werte in Deutschland — Ein historischer Uberblick

In Abhéangigkeit von individuellen, von inner- und intergesellschaftlichen Gegebenheiten
und Entwicklungen kann sich die Bedeutung von Werten also verdndern. Vor allem sich
wandelnde Lebensbedingungen, gepréagt durch die politische und wirtschaftliche Entwick-
lung eines Lebensraumes, durch personliche physische und psychische Determinanten,
tragen zur Verlagerung von Wertpraferenzen bei. In dem Moment, in dem das Uberleben
und die Schaffung von Sicherheit im Vordergrund stehen, ist der Mensch an materialisti-
schen Werten orientiert, so Inglehart (Inglehart, 1989). Sobald er sein Leben abgesichert
hat und sich Dingen wie seiner Lebensqualitat oder gar seiner Selbstverwirklichung zu-
wenden kann, nehmen postmaterialistische Werte in ihrer Wichtigkeit zu. Inglehart geht
davon aus, dass zwei Hypothesen dieser Entwicklung des Wertewandels zugrunde lie-
gen:

a) Die Mangelhypothese besagt, dass der Mensch nach der Befriedigung von Bedurf-
nissen strebt und direkt nach deren Erreichen neue Bedurfnisse entwickelt, so
dass er standig Mangelzustande auszugleichen versucht®. Dabei ist nicht der ob-
jektive Zustand des Menschen bestimmend, sondern sein subjektives Empfinden
(vgl. Inglehart, 1989, 92). Sind die Grundbedirfnisse des Menschen klar umris-
sen, kann eine Gliederung anderer Bedurfnisse nicht mehr vollstdndig vorgenom-
men werden. ,Je weiter wir uns von diesen Uberlebensnotwendigen Bedirfnissen
entfernen, desto unklarer wird die Rangordnung menschlicher Bedirfnisse”
(Inglehart, 1989, 93).

b) Die Sozialisationshypothese, die besagt, dass Wertvorstellungen in Kindheit und
Jugend ausgebildet werden und diese ein Leben lang die Grundlage des Handelns
legen. Das Umfeld des Erwachsenen spielt keine entscheidende Rolle mehr. Dies
bedeutet jedoch nicht, dass ein Erwachsener seine Wertprioritat nicht mehr an-
dern kann. Vielmehr konnten Langzeitstudien belegen, dass sich Werte in Abhan-

gigkeit von &auferen Einflussen wie zum Beispiel den wirtschaftlichen Bedingungen

3 Vgl. hierzu die Maslowsche Bedirfnispyramide: Der Mensch hat Bedurfnisse, die auf verschiedenen

Stufen angeordnet sind. Existenzielle Bedurfnisse stehen auf der untersten Stufe. Erst wenn sie befriedigt sind,
treten jene der nachsthoheren Stufe in Erscheinung, die nun ihrerseits befriedigt werden wollen. An die Ver-
wirklichung seiner selbst, kann nach Maslow der Mensch erst denken, wenn seine kdrperlichen Bedurfnisse,
jenes nach Sicherheit und sozialen Beziehungen sowie das nach sozialer Anerkennung befriedigt ist bzw. sind.
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und auch dem Lebensalter &ndern. So wurde der Wert ,Freiheit von Not* 1949
zum wichtigsten Wert gewéahlt (vor Redefreiheit, Religionsfreiheit und Freiheit von
Angst). Bei jingeren Befragten galt Redefreiheit als wichtigster Wert (vgl. Ingle-
hart, 1989, 92; 97).
Die Entwicklung der Wertorientierung vollzieht sich nicht plétzlich, sondern ,,allméhlich,
nahezu unmerklich; und er vollzieht sich in dem Mal3e, wie die jungere Generation in der
Gesellschaft die altere abldst® (Inglehart, 1989, 94), also ,,Uberwiegend auf dem Wege
des Generationenwechsels in der Bevoélkerung“ (Inglehart, 1989, 489). Dies bedeutet,
dass es zu keinem Verlust von Werten kommen kann, sondern lediglich Umdeutungen
stattfinden (vgl. Duncker, 1998, 15).
In der Zeit des deutschen Kaiserreiches galten Gehorsam, Pflichterfiillung und die unbe-
dingte Einordnung in das System des Staates in dem jeder Burger seinen Platz hatte als
Tugenden guter Lebensfuhrung. Vor dem Hintergrund der Landflucht galten fur weite Tei-
le der Bevoélkerung kleinburgerlich — konventionelle Werte, so Klages. Die Eingliederung
in den Staat und Fremdbestimmung Uber das eigene Leben wurden angesichts der Eu-
phorie Uber den Sieg Uber den Erbfeind Frankreich (vgl. Klages, 1988, 35) und die Erful-
lung der lange ersehnten Einigung Deutschlands in einem Kaiserreich, akzeptiert (vgl.
Hohn, 2003, 31ff.). Schon Kinder waren verpflichtet Aufgaben zu tGbernehmen, um den
Ernst des Lebens zu begreifen, das vorwiegend aus Arbeit bestand. Ein wichtiger Initiati-
onsritus war der Eintritt ins Militar, in dem alle Jungen Gehorsam, Treue und Kamerad-
schaft lernen mussten, ehe sie als Manner wieder entlassen wurden. Zur Zeit des Kaiser-
reichs galten Gehorsam und Pflichtbewusstsein als oberste Werte, ,alle Erziehung in El-
ternhaus, Schule und Kirche diente dem Ziel, den ~pflichtbewussten Staatsbiirger™ he-
ranzuziehen* (Hohn, 2003, 34). Die Treue und der Gehorsam des Mannes galten dem
Staat, jene der Frau ihrem Mann.
Nach den entbehrungsreichen Kriegszeiten im ersten Jahrzehnt des 20. Jahrhunderts, in
denen ein grofRer Nationalstolz die Hierarchie der Werte anfuhrte, gewannen nun in der
Weimarer Republik andere Werte an Bedeutung. Hunger, Armut und Obdachlosigkeit
sensibilisierte die Menschen fur materielle Werte, ehe in den 1920er Jahren, als die Ver-
sorgungslage verbessert war, Kultur und Kunst wiederentdeckt wurden. Trotzdem sehn-
ten sich die Menschen, nachdem nun kein Kaiser mehr an der Spitze des Staates stand,
nach einem starken Fuhrer, der Werte einer Gemeinschaft verkérperte. ,,Dal} [sic!, S.H.]
der Fuhrer eine neuartige, aus den erwachenden Verhéltnissen geborene, solidarisch-
gemeinschaftliche Werte verkérpernde Figur sein wirde, war unausgesprochen klar
(Klages, 1988, 39).
Im Nationalsozialismus wurden einerseits die Werte des Kaiserreiches neu entdeckt,
gleichzeitig begann andererseits eine Neudefinition dessen, was als gut oder bése zu ver-
stehen ist. Wieder galt die Treue zum Vaterland als wichtiger Wert, doch wurde nun auch

die Gleichheit des ,besonderen deutschen Volkes* betont. Eine Leitfigur wurde der star-
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ke, entschlossene und mutige Kampfer, der sich in das System einordnete und bereit
war, sein Leben fur die Gemeinschaft zu opfern. Damit wurden Werte verkdrpert, die vor
allem junge Menschen ansprechen. (vgl. Klages, 1988, 42). Die Gemeinschaft wurde zum
Symbol, Nationalstolz durch die bewusste Abgrenzung von ,minderwertigen anderen
Rassen und Volkern* geschurt, was zu einem elitaren Selbstbewusstsein fuhrte (vgl.
Hohn, 2003, 77ff.). Auf diese Weise wurde die Gemeinschaft gestarkt, die Gedankenfrei-
heit jedoch stark gelenkt. Wieder akzeptierten viele Deutsche diese Gangelung zugunsten
der Sicherheit zu einem Kollektiv zu gehdren. Neben Treue, Kameradschaft, Macht, Star-
ke, Autoritatsgehorsam (vgl. hierzu die Allensbacher Umfrage, dargestellt in Abb.2) und

Pflichterflllung wurde das Deutschsein selbst zum Wert (vgl. Hohn, 2003, 77ff.).

Frage: "Wenn Sie einmal an Ihre eigene Generation denken: Was ist besonders typisch
fdr Inre Generation?" (Listenvorlage)

Das ist typisch flir meine Generation: "Dal man Auforitdl achlel, fesle Regeln
akzeptiert"

Bevbikerung insgesamt

Altersgruppen

16 - 29 Jahre

30 - 44 Jahre

Guelle: Allonsbocher Anchiyv, D-Umnirage 4297, Moz 2006

Abbildung 2: Achtung vor Autoritat

Nach dem Fall des Hitler-Regimes und dem Ende des Zweiten Weltkrieges brach das ge-
schaffene Wertegebdude zusammen, was besonders fur die Jugendlichen, die mit dem
nationalsozialistischen Gedankengut grol3 geworden waren, schwer zu verkraften war.
Nun gewann ein neuer Wert an Wert: die Sicherheit. Zwei Kriege mit verwistendem
Ausmalfl in so kurzer Folge mussten von der Bevolkerung verkraftet werden. Der Wunsch
nach Bestandigkeit und Ruhe verbreitete sich, die von Klages als Pflicht- und Ordnungs-
werte bezeichneten Werte wurden aufgewertet (vgl. Klages, 1988, 45). Hinzu kam das
Streben nach Wohlstand. Wie schon in den Goldenen Zwanzigern kletterten materielle

Werte in der Wertehierarchie nach oben und wurden durch das Wirtschaftwunder be-
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dient. Zu diesem Wunder trugen Frauen in erheblichem MalRe bei, was ihr Selbstbewusst-
sein verstarkte bzw. hervorbrachte. In Abwesenheit der Manner waren sie es, die als
Trummerfrauen die Stadte wieder aufbauten, die in Mannerberufen dafir sorgten, dass
das Leben wieder in normale Bahnen gelenkt wurde. Nun wollten sie diese neue Freiheit
nicht wieder aufgeben — die Emanzipation hatte begonnen.

Eine “Befreiung aus dem Zustand der Abhangigkeit “anderer Art wollten die Allierten er-
reichen. In dem Akt der Reeducation sollte die Demokratie wieder in Deutschland und
den Kopfen der Bevdlkerung verankert, die politische Bildung geférdert werden(vgl. Kla-
ges, 1988, 53). Allerdings lag den Deutschen dieser Zeit wenig an der Politik, was sich
erst Uber ein Jahrzehnt spater mit den Stundentenbewegungen andern sollte. So fielen
die Bemuhungen um eine politische Reeducation nicht auf fruchtbaren Boden, doch wur-
de Education, also Bildung insgesamt, als eine Emanzipation des Geistes zunehmend
wichtiger. Alle Kinder sollten die gleichen Chancen haben, was durch die allgemeine
Schulpflicht und die Schulgeld- und Lehrmittelfreiheit erreicht wurde (vgl. Hohn, 2003,
114ff.; vgl. Klages, 1988, 52ff.).

Obwohl sich Deutschland in einer Zeit des Aufbruchs, der Neuerungen befand, wurde
weitgehend an traditionellen Werten festgehalten. Bis Ende der 1950er Jahre war zwar
eine Veranderung in der Wertigkeit der Werte festzustellen, doch stellte der Wert des U-
berlebens alle anderen in den Hintergrund. Dies anderte sich, als zu Beginn der 1960er
Jahre der Krieg und seine Nachwirkungen Gberwunden waren, es keine Trimmer mehr
gab und das Leben der Menschen dank Vollbeschaftigung und den Errungenschaften des
Wirtschaftswunders leichter wurde. Nun musste sich die Bevolkerung nicht mehr ein-
schranken, war kein Maf3halten mehr notwendig. Vielmehr kam es zu einer ,Steigerung
des Massenwohlstands” (Klages, 1988, 51; vgl. Klages, 1988, 48ff.). Der Sozialstaat gab
die Sicherheit im Alter versorgt zu sein, so dass der Lohn in den Konsum flieRen konnte,
der von dem immer weiter verbreiteten Fernsehen gefordert wurde (vgl. Klages, 1988,
51). Ab dem Moment, in dem der Koérper keine Not mehr zu leiden hat, kann sich auch
der Geist entfalten. Unterstitzt wurde die geistige Entwicklung im Sinne einer Erweite-
rung des Blickfeldes und eines Aufmerksammachens fur Neues durch die ,Medienrevo-
lution” (Klages, 1988, 52) dieser Zeit. Das Fernsehen dehnte das Gesichtsfeld der Bevol-
kerung um ein Vielfaches. Nicht mehr nur die Geschehnisse der nachsten Umgebung
konnten erfasst und verfolgt werden, sondern auch die Ereignisse in anderen Regionen
Deutschlands und sogar der Welt. Dies alles fuhrte dazu, dass ,Wert- und Normvorstel-
lungen, die in den Jahrzehnten zuvor selbstverstdndlich waren, [.., S.H.]hinterfragt
[wurden, S.H.] (Klages, 1988, 52).

Offensichtlich wurde diese Entwicklung, die spater als ,,schockhafter Wertewandel“ (Noel-
le-Neumann, 2001, 17) bezeichnet wurde, durch den Vergleich von demoskopischem Da-
tenmaterial der Jahre 1967 und 1972. Dieses wies, vor allem in der Bevélkerungsgruppe

bis 29 Jahren, starke Veranderungen auf. ,Binnen weniger Jahre war die Zustimmung zu
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dem, was 250 Jahre lang als birgerliche Tugenden gepflegt worden war, deutlich abge-
sunken® (Noelle-Neumann, 2001, 16). So gaben 1967 nur 24% der Frauen an, dass sie
es in Ordnung finden, unverheiratet mit einem Mann zusammen zu leben — 1972 waren
es 76% (vgl. ebd.).

Nach Inglehart fand zu dieser Zeit ein Wandel weg von materialistischen und hin zu
postmaterialistischen Werten statt. Er belegt dies mit Umfrageergebnissen des Jahres
1970 der Lander lItalien, Belgien, GroRRbritannien, Deutschland, Frankreich und den Nie-
derlanden, die ergaben, dass es drei Gruppen von Menschen gibt: postmaterialistische,
materialistische und solche mit gemischten Wertprioritaten je nach Schichtzugehorigkeit.
»In jeder Altergruppe entschieden sich Menschen, die in relativ wohlhabenden Familien
aufgewachsen sind, tendenziell haufiger fur postmaterialistische Items* (Inglehart, 1989,
102) als dies noch in der Nachkriegszeit der Fall war. So liegt das Verhaltnis von Materia-
listen zu Postmaterialisten 1970/1971 bei 4:1. Die Entwicklung hin zu postmaterialisti-
schen Werten ging weiter, so dass das Verhaltnis 1988 schon bei 4:3 lag. (vgl. Inglehart,
1989, 136/137). Altere Menschen bevorzugen nach Inglehart dabei eher materialistische,
jungere eher postmaterialistische Werte. Dies fuhrt zur Kluftenbildung zwischen den Ge-
nerationen und begilinstigt Generationenkonflikte. Tatsachlich kam es in den 1960ern und
1970ern zum groBten so gearteten Konflikt der jingeren Vergangenheit. In einem ,Auf-
stand der Jungen“ (Klages, 1988,